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Världen är överbefolkad av ord. Allt fler läser och skriver allt mer. Ändå möter vi som jobbar med att skriva reklam märkligt ofta den uppfattning som annonsen här bredvid driver med: ”Ingen läser längre, så det där med vad det står är inte så värst viktigt.”

Vi hävdar motsatsen. Om du kan skriva texter som är så slagkraftiga, så intelligenta, så övertygande att de får människor att vilja köpa de varor och tjänster du erbjuder, då har du en gyllene nyckel i din hand. Då kommer du att bli garanterat framgångsrik.

Den här boken är en hyllning och en introduktion till det märkliga yrket copywriter; ett försök av två hängivna yrkesmän att förklara vad vårt jobb går ut på, och vad som utmärker de skrivarproffs som lyckas bättre än andra. På det sättet är den en måste-bok, vare sig du är blivande eller redan skrivande copywriter och vill lära dig mer om kommunikation, kreativitet, dramaturgi och retorik.

En sak vill vi säga redan här: i vårt arbete med boken blev det tydligt för oss hur liten del av copywriteryrket som handlar om att skriva och formulera sig. Och hur mycket det handlar om att göra sin hemläxa, innan du sätter dig vid tangentbordet.

På de följande sidorna har vi samlat både egna och andras tankar, erfarenheter och råd om konsten att sälja det med ord. Vi har funnit tumregler, checklistor och tips som känns vettiga att följa, men inte några eviga sanningar – mer än att det inte finns några eviga sanningar.

Läs nu – och skriv sedan med liv och lust.

Mattias Åkerberg och Christer Wiklander

Göteborg / Stockholm oktober 2011


Jo, förresten!

Den här boken har en webbplats. Du hittar den på www.saljdetmedord.se. När du skriver in koden xkwg02x9 öppnar sig en extramaterialens värld av texter, filmer och länkar. Där kan du också diskutera bokens alla avsnitt med oss författare och andra som har läst. Vi ses där helt enkelt.


”DET ROLIGASTE
MAN KAN GÖRA
MED KLÄDERNA PÅ”

Om att vara copywriter


Copywriter? Vad då kåppirajter?


Copywriters har ofta Passionen. En sann kärlek till det skrivna ordet. Sådana copywriters försvinner hem med nitton pärmar text om regummeringsverksamhet och kommer tillbaka till kontoret med ett regummeringsdrama på en halv sida som får ögonen att tåras.
Johan Holmström, Nya Ord till salu



En copywriter skriver reklam. Det är det enkla sättet att förklara vad jobbet går ut på. Men det är inte hela sanningen. En copywriter tänker ut idéer, skriver reklam och skapar kommunikation. Yrket innebär betydligt mer än att bara skriva; resultatet efter dagar och veckor av research och idéarbete kan bli tre ord i en annons eller en halv roman om aktiesparande. Eller namnet på en ny produkt.

En copywriter använder alltså hjärnan mer än fingrarna, men måste behärska både tänkandet och hantverket. En bra copywriter kan komma på och känna igen bra idéer – och skriva fantastiska texter när så krävs. Med andra ord: en copywriter hyser en stor kärlek till språket. Men ofta en ännu större kärlek till riktigt bra idéer.

I arbetet ingår att sätta sig in i och förstå uppdraget, ta reda på mer, definiera problemet, fundera ut lösningar på problemet, presentera idéer för kunden – och se till att förverkliga dem. Sedan kommer ett nytt uppdrag som du måste sätta dig in i och förstå, ta reda på mer om, definiera och …

För allt och alla – överallt

En copywriter är en kommersiell skribent som skriver på uppdrag av någon annan (det betyder inte att du är en betald lögnare). Texterna är anpassade för alla upptänkliga medier. Och resultatet kan bli – häng med nu – annonser, reklamfilmer, radiospotar, säljbrev, utomhustavlor, broschyrer, slogans, webbtexter, flyers, talmanus, förpackningar, inbjudningar, nyhetsbrev, årsredovisningar, kundtidningar, interninformation och pressreleaser. Kommer du på ytterligare mediekanaler kan du lugnt räkna med att orden från en copywriter hamnar även där.
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Det mesta är oskrivet

Länge var bilden av en copywriter en man med skägg som satt och skrev under svår vånda, hade tid på sig att riva pappret ur skrivmaskinen, läsa, sucka, knyckla ihop det och skicka ner alltihop i papperskorgen. Idag är mycket annorlunda. Både män och kvinnor är reklamskribenter. Och det går snabbare. Det ställs krav på ökad professionalitet, större förståelse för kundens verklighet, och en bredare kompetens. Det är nya medier, gamla medier och nygamla medier i ett. Alltmer är gjort, alltmer är ogjort. Tekniken öppnar dörren till nya möjlig heter och kreativa grepp. Förmodligen har det aldrig varit roligare – och svårare – att vara copywriter än nu.

Lars Falk är en av landets främsta reklamskribenter. I sina memoarer Skrivbok beskriver han sitt yrke:


Ytterst handlar copyskrivandet om att få ihop det. Om att hitta stenarna som bygger vägen som skapar storyn som bär Idén. Om att få känsla att para sig med fakta, om att få vänster och höger hjärnhalva att bilda skön harmoni, om att locka med den ena handen och klappa till med den andra, om att kitta igen varje tänkbar utgång där den listige läsaren annars slinker ut utan att för den sakens skull glömma de viktiga överhoppen, tankarna mellan raderna, som lockar till vidareläsning. Om att klara allt detta och sedan få godkänt betyg av alla inblandade som när de ser resultatet tycker att de egentligen kunde ha skrivit de korta självklara raderna själva, handlar copywriting.




Vad gör egentligen en copywriter?

Och varför heter det copywriter på svenska? Språkrådet anser att det är onödig engelska. De rekommenderar oss att använda det redan befintliga reklamskribent. Men det fina med ordet copywriter är att det är en exakt yrkesbeskrivning som även fungerar internationellt. Är du copywriter så vet alla att du utformar reklambudskap. Du är en person som får betalt för att skriva reklam.

På en reklambyrå svarar copywritern tillsammans med en art director för den idémässiga utformningen av en reklamkampanj eller en reklamenhet, som till exempel en annons eller en broschyr. Medan art directorn i huvudsak ansvarar för layout, fotoregi och typografi, skriver copywritern rubriker och texter. Eller som någon uttryckte det: copywritern skriver de där raderna som brukar stå under bilderna.

Hur blir man copywriter?

Verkligheten är ofta överraskande. Enligt vår skrivarkollega Jack Hansen har hälften av de som jobbar på Expressen inte läst vid Journalisthögskolan. Likadant är det med pennorna på reklam-, annons- och kommunikationsbyråer. Där finns en rad exempel på människor som startat som vaktmästare eller receptionister för att sedan bit för bit växa in i en mer kreativ roll. Så här säger en typisk representant för branschen:


Jag hade ingen aning om vad jag ville göra när jag blev stor. Det enda jag visste var att jag alltid har älskat att skriva. Efter lite sonderande snubblade jag över ett jobb som copywriter på en reklambyrå, utan att egentligen haft som mål att hamna i reklambranschen. Jag märkte snabbt att jag passade för jobbet och att det kändes rätt för mig.



Vilken utbildning har du?


Ingen formell copywriterutbildning. Däremot blev det en massa år på universitet för att i det längsta undvika att bli utsparkad i den riktiga världen. Mina huvudämnen var engelska och kommunikationsvetenskap. Under studierna blev det även några kurser i skriftlig framställning.



Vilka egenskaper är viktigast att ha i ditt jobb?


Stresstålighet, ett brinnande intresse, en gudabenådad talang för att skriva, förstås, och en förmåga att kunna sätta sig in både i produkter och vem som är mottagare till det du skriver. Det skadar inte heller att ha lätt för att tas med människor, de flesta kunder tycker inte om att man slänger på luren i örat på dem. Och även kunna ta kritik. Tro mig, mer än en gång kommer de mästerverk du har skrivit att sågas jäms med fotknölarna av både kunder och arbetskamrater. Men det är som med allt annat – ju mer du skriver, desto bättre blir det. Det är också en fördel om du inte lider av koffeinallergi.



Om copywriter är ett jobb som skulle kunna passa dig: hitta till webbplatsen för den här boken www.saljdetmedord.se. Där finns en lista över alla distans- och klassrumsutbildningar i Sverige.
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Vägar till copywriteryrket

Den amerikanske reklammannen Jerry Della Femina anser att reklam är det roligaste man kan göra med kläderna på. Dessutom hävdar han bestämt att bra reklam får människor att skratta eller gråta. Om båda dessa påståenden är sanna är det inte förvånande att många vill jobba med att tänka, skriva och skapa reklam.

Outgrundliga vägar

Men hur gör man egentligen för att bli copywriter? En bra fråga som inte med enkelhet låter sig besvaras. Det klokaste är möjligen att fråga de omkring 1 500 svenskar som idag har copywriter som yrke. Men du lär upptäcka att vägarna dit är nästan lika många.

Ett fåtal tar raka vägen till reklamskolan, blir handplockade av en raketbyrå och vinner världens alla reklampriser innan de hunnit fylla 25. Men för de flesta ser vägen helt annorlunda ut. Några är färdiga civilingenjörer, somliga har gått halva läkarlinjen, andra har hunnit jobba som städare, mentalskötare, telefonförsäljare, begravningsentreprenörer eller tagit vägen via receptionen in i branschen. En del har läst ett decennium på högskola eller universitet och spetsat med ytterligare utbildningar för att få jobbet.

Jan Cederquist (1936 – 2009) hade inte skrivit en enda reklamtext när han var 37. Han utbildade sig till pilot i USA, extraknäckte på en radiostation och blev en av Sveriges främsta reklamskribenter.

Sören Blanking (1936 –) tog aldrig studenten. Istället började han som journalist på Östgötabladet i Vadstena och blev senare TT:s yngste riksdagsreporter. I början av 1960-talet blev han nyfiken på att skriva reklam …

Det finns med andra ord inte bara en väg som leder till copywriteryrket. Du måste hitta din.

Vad säger magen?

Ibland får man höra att livets skola är den bästa för den som vill bli copywriter. Det låter vackert, men är inte riktigt sant.

Det säkraste sättet att bli copywriter är att gå på reklamskola. Allra säkrast är om du gått på Berghs. Där finns en heltidsutbildning på två år för blivande art directors och copywriters. Skolan erbjuder även terminslånga kvälls- och distanskurser i konsten att skriva reklam. Beckmans designhögskola, Forsbergs skola och Yrkeshögskolan Göteborg är också breda vägar in i branschen.

Men de är långt ifrån de enda. Så innan du väljer din väg: jämför utbildningar, fråga folk i branschen – och lita på din magkänsla. Olika utbildningar passar olika människor.

Fatta folk!

Utbildning är aldrig fel. Det är inte längre ovanligt att copywriters – förutom reklam – också har läst psykologi, ekonomi, litteraturvetenskap, beteendevetenskap, idéhistoria, journalistik, språk eller marknadsföring på högskolenivå. Allt detta är ämnen som ger den allmänbildning och breddkunskap som är väsentlig för jobbet. Och eftersom reklam till stor del handlar om att förstå mänskliga drivkrafter kan studier inom just antropologi och beteendevetenskap vara användbara. Ju mer du vet och förstår om målgruppen, uppdragsgivaren och produkten, desto bättre kommer du att klara av dina uppgifter som copywriter.

LÄS KONSTANT!


Om du vill börja jobba som yrkesskribent är det två saker du absolut måste göra: läsa mycket och skriva mycket. Det finns inget sätt att ta sig förbi dessa två krav vad jag vet, ingen genväg. Läsningen är författarlivets kreativa kärna. Konstant läsande gör att du kommer i en stämning (ett mentalt tillstånd, om du så vill) där du kan skriva för brinnande livet utan att hela tiden ge akt på dig själv.

Stephen King, Att skriva: En hantverkares memoarer



Gör det svårt för dig

Det svåra är att få in den berömda foten. Många får jobb genom att först praktisera – som en del i utbildningen eller på eget initiativ. Andra visar upp sina jobb – skarpa eller fiktiva – och får den vägen anställning eller uppdrag. Väl inne i branschen byter många copywriters uppdragsgivare med ett par års mellanrum, och kontakter och rekommendationer leder ofta till nästa jobb. Och nästa, och nästa.

Olle Nordell, frilansande copywriter och tidigare creative director på ANR BBDO, menar att ”man gör det svårt för sig när man inte gått Berghs ”. Men tillägger: ”Jag gillar svårt ”. Hans råd till nyutexaminerade kreatörer är tydligt:


Ös på. Hitta på fler kampanjer, koncept, digitala händelser värda att prata om. Gör dig enkel att säga ja till. Ha en spridbar mapp, var smittsam, maximera allas anledning att googla dig.



HÄR ÄR DIN KARRIÄR


Karriären för en copywriter följer samma livscykel som ett varumärke. Byt till ditt eget namn, så förstår du.

Vem är Magnus Jakobsson?

GE MIG MAGNUS JAKOBSSON!

Ge mig någon som Magnus Jakobsson, men billigare.

Ge mig en ny, ung Magnus Jakobsson.

Vem är Magnus Jakobsson?
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