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Förord

Tänk att det finns ett företag därute som gjort oss så beroende av dem att vi måste läsa böcker om hur vi ska göra dem nöjda med oss. Å andra sidan så är det värt det. Google äger trollspöet som kan göra oss alla rikare, och nu pratar jag inte om kunskap – jag pratar om att de kan leverera kunder som är beredda att köpa av dig – och leverera dem helt gratis. I såna här upplägg finns det ju alltid en hake och det är att du måste göra så att Google vill leverera de där kunderna till dig. Det är vad den här boken handlar om.

Du kommer snart att märka att boken är upplagd som ett recept på det du behöver göra med din sajt för att Google ska älska den – och bli intresserade av att leverera trafik till dig nu och i framtiden. Om du är helt ny på det här området är det bra om du stänger in dig i ett rum eller tar in på hotell några dagar för att läsa och använda alla verktyg och referenser som finns i boken. I vilket fall som helst – ge det här tid. Det är värt det, för lyssna här: 96 % av all trafik från Google till amerikanska sajter kommer från sökträffarna på första resultatsidan. Från den andra resultatsidan kommer bara 2,5 % av söktrafiken. Detta enligt en stor undersökning från iCrossing. Det är rimligt att tro att samma sak gäller i Sverige. När du ser de siffrorna förstår du också varför det är så viktigt att jobba med dina sidor, för om Google gillar dem och skickar trafik till dem kan du tjäna massor av pengar.

Jag gillar att säga tack till dig som köper mina böcker men min förhoppning idag är snarare att du kommer att tacka dig själv för att du har köpt den.

Just det, en viktig sak till innan vi börjar - Alla länkar och verktyg i den här boken finns nu på samma ställe – gå in på www.redaktionen.se/google.php och ange lösenordet: googlepussardig så kommer du rätt direkt.

Håll i dig för nu åker vi.


1. Vad har förändrats?

De dåliga nyheterna först: Nästan allt du lärde dig om sökmotoroptimering för fem år sedan stämmer inte längre. Det är faktiskt t o m så att allt du lärde dig för två år sedan inte heller stämmer. Det är en ny spelplan med nya regler där ute nu. Jag vet inte ens om det finns något som heter sökmotoroptimering längre eftersom begreppet i sig nästan bara innehöll fusk och anpassning till sökmotorer snarare än till besökarnas upplevelser av innehållet du skapar. Det är nya tider med nya krav på oss som säljer saker på nätet vare sig det är produkter, tjänster eller intryck.

1.1 Bakgrund

Googles sökalgoritm kallas för ”Hummingbird” (Kolibri) och namnet anspelar på målet att ha koll uppifrån, besöka goda platser och vara precis och snabb. Projektet och uppdateringen rullades ut i portioner och var helt färdiglanserad senhösten 2013. Det är den största förändringen i Googles sökalgoritm sedan Caffein-uppdateringen 2010. Ja, det har förstås varit flera stora förändringar tidigare, som Penguin och Panda, men det som skiljer Hummingbird från dem är att de två förra egentligen bara ändrade på några delar i den gamla algoritmen medan Hummingbird är en total ersättare av det gamla. Där Penguin jagade länkar av dålig kvalitet och Panda satte dit dåligt innehåll kommer nu Hummingbird som är byggd både för nutiden och för framtiden på flera olika sätt. Några enkla punkter om det nya:

•Google gillar din sajt om du gör den mobilanpassad, annars gillar de den inte.

•Google förstår nu fler komplicerade sökningar, konversationer och sammanhang och vill nu ännu mer än tidigare ge den som söker svar snabbt och helst direkt på söksidan med information Google själva hämtat upp från sajter.

•Google fungerar alltmer som en mänsklig hjärna som kan associera, känna igen synonymer och sätta saker i sammanhang på ett nytt sätt genom att bland annat förutse vad den som söker kan vilja veta mer än bara den aktuella sökningen.

•Google är ännu mer inriktat på att premiera unikt kvalitetsinnehåll

•Länkbyggande handlar inte längre om kvantitet utan kvalitet och om ”förtjänade” länkar snarare än bara ditlagda eller bytta (vilket inte betyder att du ska strunta i att byta länkar, men mer om det och varför senare)

•Aktivitet lönar sig – det går aldrig mer att bygga en sajt och sedan låta den vara om man vill behålla sin ranking

•Google tittar på fortfarande på över 200 olika signaler för att avgöra hur en sida ska rankas (se inofficiell lista sist i boken)

•Google gillar signaler på att andra gillar och delar och engagerar sig i ditt innehåll

•Google gillar fräschör eller tecken på att din sajt lever och växer och är värd att uppmärksamma

•Google gillar att andra verkar se din sajt som en av de viktigaste på området

Blir du stressad? Bli inte det. Det här ska vi snart fixa till. Stressade är nog däremot de traditionella sökmotorpositioneringsföretagen (du kommer inte att hitta ett längre ord i boken). De sitter antagligen och gråter just nu eftersom det inte längre går att tjäna pengar på att gäspa lite och trycka igång ett nyckelordsprogram, ploppa in relevanta nyckelord på trehundra sidor och sedan skicka en fet faktura till de intet ont anande kunderna. Med andra ord har världen blivit lite rättvisare mot dig – det är innehåll som gäller och om de här företagen inte har resurser för att ta fram kvalitetsinnehåll så är det kört. För dem i alla fall. För kvalitetsinnehåll, riktigt intressant content, det har ju du: Du kan ju din bransch.

Just det, jag lovade ju goda nyheter också: Det är fullt möjligt att som liten aktör hamna högt i sökresultaten hos Google även idag trots, eller tack vare, alla nya krav. Och som små har vi oftast en fördel som andra inte har: Engagemang och energi. Nu är det därför dags att kavla upp ärmarna och sätta igång det här tåget. I den första delen av boken kommer du att få lära dig vad som är viktigt att du gör NU! direkt för att få Google ska älska dig.


2. Det här måste du fixa nu!

2.1 Allt fusk måste bort

Google har återigen förklarat krig mot sidor som fuskar sig till toppen och/eller inte ger något värdefullt till besökaren. Google har alltid hatat fusk men de blir bättre och bättre på att upptäcka det och därför måste du lägga ifrån dig boken nu och plocka bort alla trick du har lagt upp och göra om sidorna. Du kommer aldrig att kunna lura Google särskilt länge så även om du upptäcker ett kryphål i den nuvarande algoritmen kan du vara säker på att Google snart kommer med en uppdatering som täpper till hålet och straffar dig för det. Google har skapat systemet och om jag har lärt känna dem rätt under åren så vet de exakt vilka kryphålen är och vad det kostar att försöka utnyttja dem. Ett exempel är något jag själv ägnade mig åt för flera år sedan. Google rankade på den tiden sidor som hette samma sak som folk sökte efter. Om någon sökte på ordet ”marknadsföring” och du hade en sajt som hette ”www.marknadsforing.se” så gillade Google den mer än andra. Men glöm det. 2012 gjordes en uppdatering kallad EMD (Exact Match Domain) som tog sajter som matchade exakt i örat om de inte hade ett mycket bra innehåll. Observera att det inte är fel att ha exakta matchningar i domännanamn, men du måste som i alla andra fall ha ett starkt innehåll där - annars riskerar du att få smörj av Google.

Det du måste göra först är att omedelbart kolla igenom din sajt efter sånt som du vet är jättefusk – som att gömma saker i comment tags i koden – alltså sånt som inte syns för besökaren men är menat att lura sökmotorer och att gömma text i samma färg som bakgrunden – det är också jättefusk. Sedan går du in på det mindre fusket som att proppa nyckelordstaggen med ord som inte ens är relevanta för sidan i sig. DU vill inte att Google ska komma till din sajt och ens misstänka fusk för vid minsta misstanke så straffas du och sedan har du en enorm uppförsbacke att gå för att komma tillbaka – om du ens kan det. En annan sak med nyckelordsinproppande är att det är så lätt att titta på en sidas källkod. Varför ska du ge bort de nyckelord du vill få trafik på till dina kunder så lätt? Sluta fuska helt enkelt. Och du behöver inte ens göra det vilket den här boken snart kommer att visa dig.

http://blog.synergysquad.com/seo-myths-for-2015-8-google-authorship

https://plus.google.com/+MarkTraphagen/posts/KpyTCLPnUz3

2.2 Skapa ett konto på Google+ och visa Google att du skapat och äger ditt innehåll

Google har blivit ännu mer angelägna om att hitta innehåll som är relevant, pålitligt och direkt från källan. Förr i tiden (för sådär tre år sedan) kunde man sätta ner ett staket runt allt man skrev och producerade på nätet (Google Authorship) – så nära ett kopieringsskydd det gick att komma. Man kunde göra det här genom att registrera sig som skribent hos Google och vips så såg Google DIN artikel som orginalartikeln och alla som sedan snodde den blev mindre intressanta.

…men i augusti 2014 tog de bort den möjligheten och skälet är troligen att det var för få som registrerade sig som innehållsproducenter. Det var bara vi som jobbar med marknadsföring som förstod styrkan i det och det var inte riktigt så Google tänkt sig det.

2.3 Och hur gör du det här?

Jag har sett nya undersökningar som bekräftar att en närvaro i Google+ spelar en stor roll för din ranking. Det som vi nördar bråkade om för ett halvår sedan är alltså enligt mig redan bekräftat – Google älskar Google helt enkelt.

Om du inte har ett Google+-konto redan, sök på Google efter Google+ så kommer du rätt direkt och kan registrera ett konto både på dig själv och din sajt på samma gång.

Resultatet blir att Google nu vet att artiklarna som ligger på din sajt är dina och inte något du snott på nätet. Om någon annan kopierar din artikel och lägger på sin sida så är ambitionen att de inte kan bli rankade högre än du på den artikeln. Oerhört smart. Logiskt är snarare att Google rankar ner dem som snor artiklar som redan är ”skribentstämplade” på det här sättet. Och det leder till frågan: Har du snott något av någon – ta bort det från sidan.

Måste du göra det här? JA!

Måste du göra det nu? JA!

Hur ser det ut?

Titta på vilken som helst av artiklarna på www.redaktionen.se. Under varje artikel står det:

”Om författaren: Stefan Ekberg har skrivit ett trettiotal böcker om företagande och personlig utveckling och har grundat Bokförlaget Redaktionen”

Mitt namn är länkat till mitt Google+-konto där jag också registrerat mig som skribent till allt som skrivs på www.redaktionen.se

Google ser det här som artikelns äkthetsstämpel och det är samtidigt bra för besökarna som kan följa länken och se vad du är för typ. Så här kan det se ut i sökresultatet:

2.4 Men det finns ju alltid en liten hake …

Det går inte att bara registrera ett konto på Google+ och tro att sedan ska allt hända av sig själv. Du måste bli aktiv där och dela med dig av inlägg, länkar osv – helt enkelt visa Google att ditt konto används och det gör du så här:

•Lägg in något så ofta du kan. De riktiga proffsen delar med sig av något tre gånger om dagen men vem hinner det som har annat att göra. Dessutom är det viktigt att det du lägger in är bra så att andra vill plussa det.

•Google är som en gammal sträng skolfröken som gärna vill sätta dig i ett fack. Om du skriver bra innehåll inom ett speciellt område så är sannolikheten större att Google ser dig som en auktoritet och langar fram en bild på dig vid artikeln. Om stränga Fröken Google inte gillar det innehåll du producerar är de snålare med att visa upp bilden på dig.

•Gå med i relevanta cirklar och bli följare till dem med relevanta intressen – Google ser det som ett kvalitetsintyg.

•Använd Hangouts. Det är ett bra sätt att hitta en publik.

•Om du har brist på material att lägga ut – lägg ut en artikel du redan skrivit eller ett gammalt men alltid aktuellt nyhetsbrev till exempel.

2.5 Håll koll på ditt eget innehåll

Google gillar inte kopierat innehåll och även om du inte har tagit andras så kommer andra att ta ditt innehåll. Det kan bli dåligt för din ranking om din fantastiska artikel om X ligger överallt på andras sajter. Men det går att kolla det här ganska lätt. Jag brukar själv använda gratistjänsten http://www.copyscape.com/ där du bara skriver in adressen till en sida och så letar tjänsten fram möjliga sidor som har snott ditt innehåll. Om du upptäcker att ditt innehåll ligger på en annan sajt utan att du har gett tillstånd till det, kontakta dem och be dem att ta bort det eller be dem åtminstone om en länk till källan (helst din startsida).

En parentes

När du är inloggad på ditt Google+-konto och söker efter dig själv kommer du att hitta massor eftersom du både är inloggad och Google vet vad du sökt efter tidigare – s.k. personligt sök. Det innebär också att alla personer du har i dina cirklar och som följer dig också får upp dig oftare när de är inloggade och söker på dina nyckelord. Det enda sättet att verkligen veta vilka träffar den stora massan får är att använda en annan dator när du söker. Ja, det är jobbigt.


3. Sociala medier är viktigare än någonsin

Vikten av sociala signaler för rankingen har debatterats till leda men Matt Cutts (Googles chef för spambekämpning) har klivit fram i en video där han säger att ”såvitt han vet så är gillanden hos Facebook och följare på Twitter inte en rankingsignal för Google”. ”Såvitt” han vet! Han vet visst! Men han tänker inte tala om det.

Okej, vi leker med tanken på att det han säger är sant; Google struntar i direkta sociala signaler men vad han inte pratar om är de indirekta konsekvenserna av sociala signaler. Ju mer du syns där ute, ju fler som länkar till dig, pratar om dig och ditt innehåll och ju fler avtryck du sätter på nätet – desto mer ser Google dig. Det går inte att komma ifrån och just därför är det absolut viktigt att intressera sig för sociala medier eftersom det är där de största och mest dynamiska rörelserna sker på nätet. Med andra ord – Google rankar visst efter sociala signaler och det är därför du ska intressera dig för sociala medier – förutom det faktum att de faktiskt gör nytta för dig (Men det är en annan bok).

Problemet för de flesta små företag är att hinna med och sköta närvaron i sociala medier på ett bra sätt. Google gillar att du syns på flera ställen, som Google+, Facebook, Twitter, Instagram och andra mer branschspecifika sociala medier. Men det viktigaste för dig är att balansera vad Google vill ha med var dina kunder faktiskt finns. Det är meningslöst att slösa tid på att lägga ut balla bilder på Instagram och bli lite högre rankad av Google om det tar tid från dig att göra dina kunder lyckliga.

3.1 Det här är vad du ska fråga dig

•Tar vi sociala medier på allvar? Har vi bra innehåll, ger vi respons och är vi engagerade?
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