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NYA GULDLÄGE PÅ NÄTET

Oj, vad bra det har gått. Mottagandet och försäljningen av Guldläge på nätet har vida överstigit våra förväntningar.

Vi är väldigt glada och tacksamma för alla de positiva recensioner och omdömen som boken fått och det känns som vi lyckats med vad vi företog oss, att skriva en enkel och praktisk bok om sökmotoroptimering som många har nytta av.

När vi under sommaren 2017 insåg att andra upplagan började ta slut var det därför en självklarhet att skriva en uppdaterad tredje version av boken.

Det har hänt förvånansvärt lite i sökmotorvärlden sedan vi skrev klart första upplagan av boken för cirka fyra år sedan. Sökmotoroptimering av i dag fungerar på nästan samma sätt som då och därför kommer du som läst tidigare upplagor av Guldläge på nätet känna igen dig i stora delar av boken.

Självklart har vi uppdaterat boken med några av de största snackisarna det senaste året som RankBrain och Googles övergång till att sätta mobilen först.

Men framför allt har vi lagt till några delar som efterfrågats av er läsare. I denna version av Guldläge på nätet hittar du exempelvis en helt ny del om utvärdering, vanliga myter inom sökmotoroptimering, och tips på bra sökkommandon.

I några fall har vi även ändrat våra rekommendationer, till exempel gällande sökord och landningssidor.



 

FÖRORD

När vi satte oss ner för att skriva den här boken hade vi två mål:

1. Den skulle bli så pass enkel att vem som helst kan ta till sig av innehållet.

2. När du läst den ska du kunna genomföra en sökmotoroptimering.

Varje stycke har kommit ur intentionen att det ska vara enkelt, praktiskt och lätt att omsätta den information du hittar i boken till handling på din egen sajt. Och du ska kunna börja redan i dag.

Vi ser sökmotoroptimering som någonting enkelt och logiskt. Vi hoppas att du delar den uppfattningen när du kommit till slutet av boken.

Visst kan du hamna i situationer där det är svåra nötter som måste knäckas. Men i det grundläggande, att förbättra positionerna i sökresultat och öka din lönsamhet, är det rättframt. Vi är helt övertygade om att du kommer kunna tjäna bra med pengar efter att ha tagit del av det som står i den här boken.

Lycka till och välkommen in i sökmotoroptimeringens underbara värld!



 

HUR DU ANVÄNDER DEN HÄR BOKEN

Vi vet. När du snabbläddrar i den här boken kan det kännas som mycket att ta till sig på en gång. Men misströsta inte! Vi har lagt upp det hela på ett förhoppningsvis pedagogiskt sätt.

Vi inleder med en svepande bild över sökmotoroptimeringens grunder. Sedan blir vi lite mer specifika och går igenom sökmotoroptimeringens olika beståndsdelar:

I del 1 berättar vi om analysfasen – det grundläggande arbete du behöver göra för att till exempel förstå vilka sökord som är bäst för dig och mäta dig mot konkurrenterna.

I del 2 går vi igenom begreppet On Page – optimeringen du gör på din egen sajt.

I del 3 får du veta det mesta om länkstrategier – hur du får inlänkar till din sajt, vilken betydelse ankartext har och så vidare.

Del 4 handlar kortfattat om hur du utvärderar din sökmotoroptimering. Och dessutom har vi två avslutande avsnitt som kan hjälpa dig i din sökmotoroptimering.

Del 5 ger dig tips om bra verktyg som underlättar din optimering, vad du ska tänka på om du köper SEO-tjänster och hur du håller dig uppdaterad om sökmotoroptimering.

Del 6 innehåller en praktisk ordlista – gå gärna hit så snart det är någonting i texten du inte förstår! I slutet av den sjätte delen visar vi också två bilder på webbsidor – en som förklarar vad som är vad på din webbsida och en som förklarar sökresultatens uppbyggnad.



 

INTRODUKTION TILL SÖKMOTOROPTIMERING

Sökmotoroptimering, eller SEO, är ett av de allra bästa sätten att öka din försäljning. Visserligen inser fler och fler potentialen men vi befinner oss fortfarande tidigt i guldrushen. Konkurrensen på området är fortfarande låg, särskilt i små länder som Sverige, vilket gör att du billigt kan nå mängder av potentiella kunder som faktiskt sökt efter just det du säljer. 90 % av svenskarna söker efter produkter och tjänster på Internet.

Branschen växer också på det sättet att fler och fler lär sig sökmotoroptimering. Det kan vara som hobby, för att optimera den egna sajten eller för att arbeta professionellt med SEO. Men det är fortfarande brist på duktiga sökmotoroptimerare. Vi har själva försökt rekrytera och det är inte alltid lätt att hitta kompetent personal. Så det är alltså en lysande bransch att ge sig in i om du är på jakt efter ett nytt och roligt jobb.

I den här boken hittar du allt du behöver veta för att kunna bli en duktig sökmotoroptimerare, utan några särskilda förkunskaper.



 

VARFÖR SATSA PÅ SEO?

Varför ska du välja att satsa på SEO som marknadsföring istället för de traditionella kanalerna? Vilka är fördelarna med sökmotoroptimering?

Mätbart

En av våra absoluta favoritegenskaper hos sökmotoroptimering är mätbarheten. När du sysslar med traditionell marknadsföring kan du ofta inte mäta dess effekter. När det gäller sökmotoroptimering kan du mäta exakt vad det ger. Du kan mäta hur mycket du betalar per besökare eller kund. Du kan till och med göra ett realistiskt estimat på förhand. SEO är alltså en av de mest mätbara metoderna för marknadsföring.

Billigt

En annan enorm fördel är att det är billigt. I jämförelse med trafiken du kan få via andra kanaler är besökare från sökmotorer ofta väldigt billiga. Genom att lyckas fånga bra sökord som ligger nära din produkt och som inte är konkurrensutsatta kan du få potentiella kunder nästan gratis.

Långsiktigt

En ytterligare fördel är att det är långsiktigt. En bra sökmotoroptimering kan ge resultat under flera år framåt. Jämför med sökordsannonsering (exempelvis Google AdWords): när du slutar betala, slutar kunderna komma i samma ögonblick.

Relevans

Men den allra största fördelen är att du når den som letar efter vad du säljer. Genom att placera dig högt på sökord som är relevanta för din produkt eller tjänst kommer du att nå potentiella kunder exakt i det ögonblick de letar efter din produkt. Du når samma resultat med sökordsannonsering men i kombination med de övriga fördelarna för sökmotoroptimering är det nära nog oslagbart med SEO. Dessutom tenderar gemene man att ha större förtroende för sajter i det icke köpta sökresultatet.

Det finns sajter och produkter som är som gjorda för SEO. Till exempel alla företag där all verksamhet sker på Internet, men det stannar inte där. Du behöver inte ha en produkt med ett enormt söktryck världen över för att tjäna pengar på SEO.

Låt säga att 10 000 personer söker efter cyklar varje månad. Du skulle då kunna få 3 250 av dessa som besökare till din sajt om den ligger högst upp i sökresultatet. Om du har en cykelbutik i Stockholm, hur många besöker vanligtvis den varje månad? Tänk om 3 250 nya potentiella kunder hittar butikens sajt, hur mycket skulle du inte kunna tjäna på det?

Vi har jobbat med sökmotoroptimering för de mest väsensskilda företag och organisationer. Allt från pokerbolag till just en cykelbutik. Vi skulle till och med vilja påstå att du har ännu större möjlighet att tjäna riktigt bra på SEO om du säljer något som kanske inte direkt förknippas med Internet. Konkurrensen är mycket lägre och med en förhållandevis liten insats kan du ändå nå besökarna.



 

HUR FUNGERAR EN SÖKMOTOR?

En modern sökmotor består i huvudsak av två delar:

1. En spindel som samlar information om sidor på Internet.

2. Ett sätt att presentera denna information.

Spindeln letar sig genom nätet, oftast genom att följa länkar, och samlar in den information från varje sida som sökmotorn anser sig behöva. Sidorna läggs till i sökmotorns index, vilket är det du söker i när du googlar.

I Googles fall samlas mycket stora mängder information in och beräknas på ett väldigt komplext sätt med deras algoritm. Syftet är att visa den som googlar ett så relevant sökresultat som möjligt. Exempel på data som samlas in är all text, alla bilder och alla länkar som finns på de sidor spindeln hittar.

Varje gång du gör en sökning har du tillgång till det stora register av sidor som Google lagrat och det är att sortera dessa som är den stora saken. Tidiga sökmotorer använde ganska enkla knep för att sortera sidorna i ett sökresultat, till exempel hur många gånger ordet användes på sidan. Nu är komplexiteten av en helt annan kaliber och nivån på sökresultaten mycket högre.

Vilken sökmotor ska jag välja?

I Sverige har Google en förkrossande marknadsdominans. Cirka 95 % av svenskarnas sökningar sker för tillfället via Google. Merparten av övriga sökningar i Sverige görs på Bing. På andra marknader ser fördelningen annorlunda ut, även om det nästan alltid är Google som är klart störst. I USA är exempelvis Googles marknadsandel cirka 63 %.

När du jobbar med sökmotoroptimering behöver du bestämma vilken sökmotor du ska optimera för. Att optimera för flera sökmotorer samtidigt är ingen bra idé. Då riskerar du att inte lyckas i någon av dem. Med tanke på Googles dominans i Sverige är valet självklart. Du optimerar alltså för Google. Bings sökalgoritm är inte helt olik Googles, vilket innebär att du har goda möjligheter att förbättra dina positioner på Bing om du lyckas på Google. Men detta är endast en trevlig sidoeffekt och inget du ska ta hänsyn till i din optimering.



 

SÖKMOTOROPTIMERINGENS GRUNDER

Själva tanken med sökmotoroptimering är enkel: att bygga upp en auktoritet i sökmotorernas ögon och vara tydlig med vad din sajts innehåll faktiskt handlar om. På så vis kan du synas högt upp i sökresultaten på viktiga sökord.

Vi kommer senare gå in i detalj på var och en av delarna i sökmotoroptimeringen men vi ska börja med att titta övergripande.

Den uppdelning som de flesta arbetar efter innehåller fyra steg:

1.Analys

2.On Page

3.Länkstrategi

4.Utvärdering

Gränserna mellan de här områdena är en smula luddiga, men de duger gott som utgångspunkter för vårt jobb.

I en arbetsprocess är det alltid bäst att börja med analysfasen och den går ut på att välja rätt sökord och rätt insats av resurser. En bra analys leder fram till sökord som ger bra avkastning på din investering, där du alltså kan räkna med att snabbt tjäna tillbaka din investering, oavsett om den är i form av tid eller pengar. Det handlar om att undersöka hur många som faktiskt söker på de olika intressanta sökorden och att väga det mot bland annat konkurrensen.

Nästa steg i processen är det som kallas On Page. Det handlar om alla de förändringar du gör på din sajt för att förbättra resultatet. Det kan handla om att sätta rätt rubriker och titlar, eller om att skapa en bra struktur och navigering.

Den tredje punkten på agendan är länkstrategin. Med din sajts innehåll berättar du för sökmotorn vad den handlar om och genom att andra sajter länkar till din sajt får din sajt förtroende och kan synas högre i sökresultaten än andra sajter inom samma ämne.

Sista punkten handlar om att utvärdera ditt arbete. En av de stora fördelarna med sökmotoroptimering är som bekant att det är mätbart, men detta förutsätter att du utvärderar och följer upp dina insatser.

Alla delarna hör ihop och allt måste klaffa för att du ska få bra resultat. Analysen är en förutsättning för att börja. Om du inte har koll på sökorden så vet du inte vad du ska jobba med. On Page är fundamentet för all sökmotoroptimering. Utan en välbyggd sajt spelar det ingen som helst roll hur mycket tid du lägger på att skaffa länkar. Länkstrategin är å andra sidan det som kommer avgöra om du lyckas eller inte, eftersom det är länkarna som skiljer framgångsrik sökmotoroptimering från misslyckad. För att veta vilka delar av din sökmotoroptimering som lyckats behöver du lägga tid på att utvärdera resultatet.

Låter det svårt? Var inte orolig. Det här fixar vi tillsammans!



 

MYTER

Det finns många myter inom sökmotoroptimering. Det största skälet till detta är att det inte finns någon officiell manual till hur det fungerar. Google är sparsmakade med att ge information om hur deras algoritmer fungerar. När de väl väljer att säga något är det inte sällan som de har en egen agenda.

Detta blev extra tydligt i samband med den stora mobiluppdateringen som kallades Mobilegeddon. Uppdateringen innebar att sajter som inte var mobilanpassade innan ett visst datum skulle få betydligt sämre ranking vid mobila sökningar. Många sajtägare tog detta varsel på stort allvar och anpassade snabbt sina sajter enligt Googles önskemål. I slutändan uteblev den stora förändringen av de mobila sökresultaten, till mångas lättnad och andras förtret.

Självklart ska du lyssna på vad Google säger. Men vår erfarenhet är att du också ska ta det med en nypa salt (och ibland krävs snarare en skopa).

Här följer tre av de vanligaste myterna om sökmotoroptimering som vi möter i vårt arbete:

1. Sociala signaler

Något som varit på tapeten de senaste åren är sociala medier som faktor i Googles algoritm. Det vill säga att en tweet eller en delning på Facebook skulle leda till bättre positioner i sökresultaten, något i princip alla studier på området motsagt. Google har dessutom själva varit mycket tydliga med att de inte använder dessa signaler för att värdera en sida.

Med detta sagt finns det givetvis många fördelar med att vara aktiv på sociala medier. Förvänta dig bara inte att det ska ge dig en bättre ranking på Google.

2. Många besökare

Det är lätt att tro att sajter med många besökare har en fördel i sökresultaten. De många besökarna borde vara en signal på att sajten är populär och bra. Men Google bryr sig inte om antalet besökare när de värderar sajter.

Det finns flera anledningar till detta. Två viktiga är att Google inte alltid vet hur många besökare en sajt har. Sedan är besökarantal något som lätt går att manipulera vilket skulle ställa till det för kvaliteten på sökresultaten.

3. Google AdWords

I de flesta sammanhang får du som stor och lönsam kund fördelar av din leverantör. Det kan handla om allt från tillgång till exklusiva lounger på flygplatser till mängdrabatter.

Så funkar det inte i Googles värld. Även om du är Sveriges största annonsör på Google AdWords kommer du inte ges fördelar i det organiska sökresultatet. Google använder sig av vattentäta skott mellan AdWords och det organiska sökresultatet.

Däremot finns det indirekta fördelar som vi berättar mer om i avsnittet om sökvolym. Annonsering med AdWords ger dig värdefull statistik som du kan använda dig av i din sökmotoroptimering.
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