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Introduktion

MATCH, MEETIC, OKCUPID, Grindr, Tinder, Bumble, Happy-Pancake, Mötesplatsen… detta är bara några av de tusentals dejtingplattformar som finns tillgängliga på nätet idag. Den första dejtingsajten lanserades i USA i mitten på 1990-talet och skulle snart följas av fler. Allteftersom internet spred sig över världen så skapades liknande webbsajter i rask takt i Nordamerika och Europa. Omkring tjugo år senare följdes de av mobilappar som omedelbart blev framgångsrika, särskilt bland unga. Under de senaste två decennierna har dessa plattformar ritat om dejtinglandskapet i stora delar av västvärlden och resten av världen, förändrat hur människor träffas, och också utmanat våra föreställningar om sex och kärlek.

Omställningen är anmärkningsvärd. Åtminstone sedan 1800-talet har kontaktannonser, äktenskapsmäklare och liknande relationsförmedlare erbjudit sina tjänster för att sammanföra ensamstående personer och matcha möjliga partners. Dagens dejtingsajter och -appar står i rakt nedstigande led till dessa tidigare former av kontaktförmedling, och har ärvt många egenskaper från sina föregångare. Den mest grundläggande skillnaden med tidigare tjänster är de digitala plattformarnas popularitet. Fram till internets uppkomst var bruket av kommersiell kontaktförmedling en marginell och marginaliserad praktik. Undersökningar genomförda i till exempel USA och i Frankrike under 1980- och 1990-talen visade att knappt 1 av 100 människor hade mött sin livspartner via en äktenskapsannons eller -mäklare (Bozon och Heran, 1989; Laumann et al., 1994). I den heterosexuella befolkningen var det tabu att ta till liknande tjänster; företagen var generellt misstrodda och användarna bestod framför allt av frånskilda personer och änklingar eller änkor. Kontaktförmedling sågs som ett bestämt udda sätt att söka en partner på.

Digitala plattformar har inneburit en tydlig förändring. Dejtingsajter och -appar har blivit ett vanligt sätt att träffas på, och kontaktförmedlingen har således förlorat det mesta av sitt tidigare sociala stigma. Användare kommer från alla sociala miljöer och bakgrunder, och till skillnad från tidigare former av kontaktförmedling tilltalar apparna framför allt unga människor. En undersökning från år 2019 gjord i USA – nätdejtingens ursprungsland – visade att 30 procent av vuxna amerikaner redan hade använt en dejtingsajt eller -app. Bland 18–29-åringar steg procentandelen till 48 procent (Pew Research Center, 2020c). I och med att nätdejting blivit vanligt har kontaktförmedlingen slutligen klivit fram ur skuggan för att nå ut till den stora massan.

Vad är det som har gjort denna förändring möjlig? Hur kan vi förklara nätdejtingens exempellösa framgång, och vilka är dess följder? Att besvara dessa frågor medför ett kartläggande av moderna kärleksrelationer och den samtida sexualiteten. Det är syftet med denna bok. Genom att undersöka dejting och hur det förändras på nätet, berättar denna bok en ny historia om intimitetens omvandling, och utmanar det vi tror oss veta om nätdejting.

Diskurser om nätdejting

Nätdejtingens utbredning har inte gått obemärkt förbi. Från första början rönte dejtingplattformarna stor uppmärksamhet från media, kulturskribenter och samhällsvetare. En anledning till detta är intresset för företeelsen som sådan, men framförallt är det för att nätdejting ses som en spegel av vår samtid. I apparna tenderar vi att se en återspegling av våra drömmar och än oftare våra rädslor om den tid vi lever i, de nya sexuella normerna och kärlekens framtid. Bilden som träder fram i texter om nätdejting är sällan särskilt smickrande. Den är sprungen ur två huvudsakliga diskurser som till stor del har kommit att forma allmänhetens förståelse av fenomenet.

För det första sägs nätdejting ha förändrat sexualiteten på ett grundläggande sätt genom att främja kortvariga sexuella förbindelser på bekostnad av långvariga förhållanden. Detta nya paradigm beskrivs ofta med det engelska begreppet hookup culture (Wade, 2017). Trots att det myntades för att beskriva en amerikansk universitetskultur används det idag i en vidare bemärkelse. Uttrycket är svåröversatt till andra språk, men har ändå ett starkt inflytande i debatter om nätdejting i många europeiska länder. Begreppets kärnpunkt består i uppfattningen att nya sexuella normer, i kombination med ny teknologi, har gjort unga människor – som ibland refereras till som »Tindergenerationen« – ovilliga eller oförmögna att binda sig; istället förkastar de parrelationer till fördel för tillfälliga sexuella relationer. Nätdejting hålls ansvarigt för en »banalisering« av sex, som påstås ha blivit lika vardagligt som vilken annan fritidsaktivitet som helst. Enligt den franske sociologen Jean-Claude Kaufmann kan »ett engångsligg [nuit chaude] nu bokas in lika enkelt som ett biobesök« (Kaufmann, 2010, 140). Denna välbekanta föreställning bygger på tanken att sex trivialiseras på internet. Utvecklingen, som ibland beskrivs som sexuell frigörelse, framställs oftare som kärlekens förfall (Sessions Stepp, 2007; Freitas, 2013). Många kulturskribenter hävdar att långvariga romantiska förhållanden har underminerats av nätets oändliga tillgång av möjligheter till enkelt och okomplicerat sex.

Den andra förhärskande diskursen framställer nätdejting som en kommodifiering av intima relationer. Dejtingsajter och appar liknas vid en trojansk häst som fört in en ekonomisk logik i den intima sfären. Plattformarna anses vara organiserade som en marknad – styrda av utbud och efterfrågan, konkurrens, och självmarknadsföring – och resultatet påstås vara en aldrig förut skådad rationalisering av kärleksrelationer och sexuella beteenden. Denna teori är bärande hos sociologen Eva Illouz, vars skarpa analyser har blivit väldigt inflytelserika. I sin kritik av samtiden fördömer Illouz hur »kapitalismens kulturella grammatik« tränger in i heterosexuella romantiska förhållanden (Illouz, 2012, 22). Hon hävdar att dejtingsajter har spelat en nyckelroll i denna historiska rörelse: »internetdejting har fört in masskonsumtionens principer i romantikens sfär, baserade på en ekonomi av överflöd, oändligt urval, effektivitet, rationalisering, selektiv konsumentinriktning och standardisering« (Illouz, 2007, 90). Illouz understryker också framväxten av nya sexuella normer, som hon beskriver som en större rörelse mot en »nedmontering av den romantiska viljan« (197). Tesen bygger på idén att internet, i samverkan med andra kulturella krafter som feminismens utbredning och en ökad tilltro till psykologi, orsakar en förlust av tron på kärlek och en rädsla för att binda sig. Nätdejting fungerar således inte enkom som en marknad utan mer specifikt som en en »fri marknad av sexuella möten« (23).

Dessa slagkraftiga argument har fått ett stort genomslag. Uppfattningen att nätdejting bygger på kommodifiering och en kraftig sexualisering är allmänt utbredd, särskilt i Europa, och har i mångt och mycket dominerat debatten inom det samhällsvetenskapliga fältet (Salecl, 2010; Dröge och Voirol, 2011; Bauman, 2013; Lardellier, 2015). Men även om dessa diskurser till viss del plockar upp specifika aspekter av nätdejting – som de standardiserade plattformarna, den ofta sexuella karaktären hos relationer som börjar på nätet samt urvalsmekanismerna som styr val av partner – lyckas inte dessa teorier berätta hela historien. De lägger grunden för en svidande kritik av nätdejting, men lyckas inte fånga dess specificitet eller förklara dess framgång, det vill säga förklara varför så många människor vänder sig till dessa plattformar. Det finns dessutom många empiriska element som inte stödjer dessa resonemang.

Det första empiriska elementet som utmanar de tongivande diskurserna om nätdejting är det faktum att dagens samhälle fortfarande genomsyras av en stark tvåsamhetsnorm. Trots att unga skjuter upp sitt första inträde i en parrelation, flyttar den stora majoriteten av dem till sist ihop med en partner (Manning et al., 2014; Bellani et al., 2017; Roseneil et al., 2020). En betydande del av dagens par träffas genom nätdejting (Cacioppo et al., 2013; Rosenfeld et al., 2019; Potârcă, 2020) och trots att dessa plattformar anklagas för att förvandla sina användare till konsumenter som är oförmögna att stadga sig, visar undersökningar att partners som möts på nätet faktiskt binder sig snabbare än dem som träffats i en annan kontext (Rosenfeld et al., 2019). Risken för uppbrott är inte nödvändigtvis högre för dessa förhållanden; i USA är risken för en separation lika hög eller till och med lägre än för par som träffades i andra miljöer (Cacioppo et al., 2013; Rosenfeld, 2017). Den samtida sexualitetens omvandlingar kan inte heller enkelt reduceras till, eller förklaras med, en teori om fria marknader. Det är sant att nätdejting främjar sexdejting, men det innebär inte att sex är något som har trivialiserats eller avreglerats. Plattformarna genomsyras av kraftfulla sociala normer, och framför allt av en könad dubbelmoral som gör att män och kvinnor nätdejtar på väldigt olika villkor (Bergström, 2012; Pinsky, 2019; Lamont, 2020).

När det kommer till tesen om kommodifiering innebär den också teoretiska problem, då den är antingen för allmängiltig eller för drastisk. Om resonemanget förmodar eller antyder att våra beteenden, attityder och föreställningar påverkas av marknadsekonomi och av vårt kapitalistiska samhälle, så är detta naturligtvis sant. Som samhällsvarelser är vi ofrånkomligen formade av vår tids institutioner och produktionsmedel. Med det sagt har vi dock inte fått mycket sagt. Men om vi med kommodifiering av relationer menar att valet av en partner i grund och botten blivit samma sak som att välja en yoghurt i mataffären eller att beställa en tröja från en nätbutik, då är påståendet måhända en tilltalande trop, men tyvärr en felaktig sådan. Den sociala processen som leder till parbildning eller till sexuella relationer skiljer sig påtagligt från ett vanligt konsumentbeteende – den lyder under särskilda normer och följer sina egna mönster. Som Viviana Zelizer (2005, 29) påpekar, kan det verkliga förhållandet mellan intimitet och ekonomi inte förklaras av teorier som resonerar i termer av »inget annat än« – som i att valet av partner är inget annat än en marknad, eller att nätdejting är inget annat än konsumtion. Hur intimitet påverkas av ekonomi såväl som av andra samhälleliga krafter är mer komplext än så. Att noggrant gå igenom och utröna hur denna process ser ut är något som denna bok ämnar göra.

Ett sådant syfte innebär att uppmärksamhet riktas såväl mot historisk förändring som kontinuitet. Närhelst en ny företeelse ska undersökas och förklaras finns en risk att hänvisa till ett förflutet som till största del är uppdiktat. Risken är i det här fallet att man pekar på en tid när kärleken var blind, ren och autentisk, vitt skild från den samtida erfarenheten. Kritiken av nätdejting härrör ofta från en sådan nostalgi för en tid som aldrig existerat, grundad på en rädsla för teknisk förändring, sexuella omvandlingar och kapitalismens ständigt hårdnande grepp.

Genom att manövrera mellan somligas rädslor och andras entusiasm vill den här boken berätta en annan historia. Den hänvisar till omfattande empiriska undersökningar och landar i väldigt annorlunda slutsatser om hur nätdejting förändrat den intima sfären. Den stora omvandlingen ligger i att dejtingen har blivit privat. Som jag kommer att visa boken igenom är denna privatisering grundläggande för att förstå framgången för dejtingplattformar, hur människor använder dessa sajter och appar, samt vilken typ av förhållanden som de ger upphov till. Boken visar hur dejtingen har blivit en privat angelägenhet, och framhåller konsekvenserna av denna förändring både för det intima och det sociala livet. Boken fokuserar på heterosexuella individer. Snarare än att erbjuda en allmän översikt, som oundvikligen förbiser HBTQ-personers specifika erfarenheter, riktar den uppmärksamheten mot majoritetsgruppen för att bättre kunna förstå dess specificitet.

En privat mötesplats

Det finns något bländande och nästan förblindande över nätdejting. Genom att fokusera på fenomenets mest uppseendeväckande egenskaper, som mängden registrerade användare, stereotypa profiler, och profilsvajpande kanske man förbiser ett annat, mindre iögonfallande särdrag, som dock är mer betydelsefullt: dejtingplattformarnas sociala insularitet. Nätdejting är avskilt från andra sociala aktiviteter; det äger rum utanför en individs vanliga sociala kretsar, och möjligen utan dessas kännedom.

Det är med all säkerhet detta som utgör den viktigaste skillnaden från tidigare sätt att träffas på. Historiskt sett har heterosexuella möten alltid varit intimt förbundna med vardagliga sociala sammanhang, som arbetsplatsen, kyrkan, skolan, föreningsaktiviteter och fritid (Bozon och Heran, 1989; Laumann et al., 1994). Det innebär att mötesplatser i stor utsträckning har sammanfallit med det sociala livets geografi. På artonhundratalet möttes unga på landsbygden ofta ute på åkrarna; hundra år senare träffades de snarare i skolan eller vid universitetet. Vissa platser har naturligtvis alltid varit mer lämpade för att hitta en partner än andra. Dagens barer är till exempel klart bättre lämpade för detta ändamål än matbutiker. Men bortsett från prostitution och swingersklubbar har det aldrig funnits en plats för heterosexuella som varit uteslutande ägnad åt att träffa partners. Detta har också att göra med det romantiska narrativet om att finna kärleken i sitt vardagliga liv: det första mötet förväntas bestämmas av ödet, snarare än att vara aktivt arrangerat (Corbin, 1994; Bergström, 2013).

Dagens plattformar som är uttryckligen och uteslutande ägnade åt dejting är en radikal brytning med detta historiska mönster. Att träffa en partner är nu en särskild social praktik med en egen plats och med ett uttalat syfte. Den verkliga nymodigheten ligger här i dejtingens frikoppling från andra sociala sfärer och den privatisering som detta innebär.

Företag som förmedlare

Att utfodra och klä oss, städa våra hem, ta hand om våra barn och vårda våra ålderstigna föräldrar… Under de senaste decennierna har vi vant oss vid att vända oss till privata företag för de mest intima av aktiviteter. När det kommer till att träffa partners har tanken på kommersiell förmedling dock länge mötts med misstro. Dejtingplattforens utbredning från 1990-talet och framåt innebär en växande frikoppling av dejting från det sociala livet. Jag lånar begreppet frikoppling (disembedding) från Karl Polanyi (1944): det hänvisar till en utveckling där en samling aktiviteter som tidigare varit inbäddade i vardagliga sociala relationer lösgörs från dessa och bildar en självständig marknadssfär.

Frikoppling betyder alltså att marknaden tar över vissa områden. Denna utvidgning av kapitalismen genom omvandlandet av aktiviteter och ting till nya tjänster och produkter har märkbart påskyndats av den tekniska utvecklingen. Kommodifieringens kritiker pekar med rätta ut det växande sammanflätandet av ekonomi och intimitet. Den digitala teknikens spridning och dess ständigt ökande användningsområden, som sträckt sig så djupt in i vår vardag, har öppnat upp nya områden för investeringar, och privata företag är nu mer närvarande än någonsin i våra privatliv.

Techbolag fungerar nu som mellanhänder i våra sociala interaktioner, inklusive de mest privata, som att kommunicera med släkt och vänner, dela bilder, göra gemensamma inköpslistor, dela träningsresultat, titta på porr, lära känna nya människor och söka partners och älskare. Samtidigt är de symboliska gränserna mellan vad som är möjligt att sälja eller inte stadda i ständig förändring och är något som väcker återkommande kontroverser. Som sociologen Viviana Zelizer observerat uppfattas ekonomisk aktivitet och intima relationer ofta som »separata sfärer och fientliga världar« med radikalt skild logik. Ekonomi är förknippat med rationalitet och intima relationer med känslor, »med ofrånkomlig kontaminering och oordning som resultat när de två sfärerna kommer i kontakt med varandra« (Zelizer, 2005, 20–21). Marknadens expansion in i den privata sfären har väckt stark rädsla och anklagas för att korrumpera och »obevekligen undergräva nära sociala band« (25). Reaktionerna på nätdejting är ett slående exempel på den sortens spänningar som orsakas av privata aktörers intåg i intimitetens sfär.

Innan man sluter sig till att intima relationer numera styrs av kommodifiering och rationalisering, måste en central åtskillnad göras mellan nätdejting som industri – som involverar privata bolag som försöker sälja sina tjänster – och nätdejting som praktik, det vill säga hur plattformarna används. De marknadsmekanismer som styr företagen förs inte nödvändigtvis och automatiskt över till användarnas beteenden. Att sammanblanda de två skulle å ena sidan föra oss till en mekanisk och deterministisk förståelse av sociala beteenden och, å andra sidan, leda till att man underskattar marknadens autonomi. För att undvika dessa fallgropar har jag utfört en särskild analys av dejtingindustrin. Trots en växande oro för de kapitalistiska marknadskrafternas inträde i våra privatliv, har förvånansvärt lite akademiskt intresse ägnats åt de företag som ligger bakom plattformarna. Det gäller inte minst nätdejting där en marknadsmetafor används flitigt för att beskriva de interaktioner och relationer som inleds på nätet (såsom »dejtingmarknaden«, »köttmarknaden« eller »tindermarknaden«), vilket har lett bort uppmärksamheten från den faktiska marknaden; det vill säga företagen som skapar plattformarna, entreprenörernas arbete och inställning, och branschnormerna som reglerar deras affärsverksamhet (Wilken et al., 2019; Pidoux et al., 2021). Ett av målen för denna bok är därför att öppna upp nätdejtingindustrins »svarta låda«.

Det huvudsakliga syftet med boken är icke desto mindre att undersöka vilka följder som nätdejtingens uppkomst har fått för intima relationer, det vill säga för användarna. Dejtingens frikoppling gör det möjligt att kringgå vanliga sociala relationer i sökandet efter en partner. Med digitala plattformar blir dejtinglivet en privatsak.

Det sociala livets omvandling

Från allra första början har internet väckt frågor om sociala band. Teorier och studier har tagit olika form och ofta rört sig från entusiasm till skarp kritik, som i internetforskaren Sherry Turkles arbeten. Turkle, som är känd för sitt banbrytande arbete om digitala gemenskaper (online communities), beskrev i sina första böcker internet som ett horisontellt och i grund och botten demokratiskt universum, vilket återspeglade en tid då internetanvändare var en socialt homogen och teknikintresserad grupp, och entusiasmen kring nätverkande var enorm (Turkle, 1995). Hennes senare böcker slår an en helt annan ton. I Alone together är internet inte längre frigörande utan förfrämligande. Turkle slår larm om hur sociala medier negativt påverkar vår förmåga att skapa verkliga, autentiska och meningsfulla relationer, särskilt bland unga vuxna, och lämnar oss ständigt uppkopplade men mer ensamma än någonsin (Turkle, 2011).

Uppfattningen att sociala relationer håller på att luckras upp under trycket från digital teknik är inte ny (Hampton och Wellman, 2018). Vid 2000-talets början skildrade Robert D. Putnam processen i sin bästsäljande bok Den ensamme bowlaren, där han förutspådde den amerikanska samhällsgemenskapens förfall just på grund av nya medier och ny teknik, bland andra faktorer (Putnam, 2000, på svenska 2001). Många undersökningar pekar dock på att exakt det motsatta har hänt. En enkät av Pew Research Institute från 2011 visade att de individer som var mest uppkopplade också var de som hade störst och mest diversifierade nätverk; de hade fler och närmare vänner än dem med lägre internetanvändning, och de uppgav oftare att de hade socialt stöd. Dessa resultat stämmer överens med andra studier som genomförts i både Nordamerika och Europa (Wang och Wellman, 2010; Mercklé, 2011). I Frankrike har till exempel sociala aktiviteter (som att träffa vänner, ta del av någon underhållningsupplevelse, och att dela måltider med släkt och vänner) tenderat att öka över tid (Dumontier och Pan Ké Shon, 1999), och de som är mest uppkopplade har visat sig interagera mer och oftare med andra i den fysiska världen (Mercklé, 2011). Dessa empiriska observationer gör säkert den sociala upplösningens profeter besvikna: det sociala livet är inte statt i förfall, utan genomgår en förvandling.

Jag tror att den mest betydande förändringen är att det sociala livet blivit mer privat. Detta innebär å ena sidan en övergång från utomhus- till inomhusaktiviteter, då många aktiviteter som tidigare ägde rum på offentliga platser har förflyttats till hemmet, och å andra sidan en åtstramning av sociala nätverk, som har blivit mer inriktade på nära och intima relationer. Det innebär att umgänge med människor vi inte känner i offentliga sammanhang har blivit mer sällsynt, medan samvaro inomhus och i hemmet med bekanta har ökat. Utvecklingen är påtaglig bland vuxna, som till exempel tillbringar mindre tid med grannar och mer tid med släkt och vänner hemma (Wellman, 1999), men också i ungdomskultur, där närvaron av datorer och digitala fritidsaktiviteter har bidragit till en övergång från »gatukultur« (street culture) till en renodlad »sovrumskultur« (bedroom culture) (Bovill och Livingstone, 2001; Livingstone, 2002).

Nätdejting för denna privatisering vidare genom att tillämpa den på intima relationer och genom att förstärka den. Detta påstående kan komma som en överraskning för vissa som tvärtom ser dejtingsajter och -appar som offentliga platser med tanke på de stora användartalen och de publikt tillgängliga användarprofilerna, och som något som snarare gör dejtingen mer publik. Men dessa plattformar är väldigt olika från offentliga sammanhang. Att träffas på en dejtingsajt eller en app är på ett grundläggande sätt annorlunda från att träffas på en klubb, en bar eller någon annan typ av allmän mötesplats. För det första är plattformarna tillgängliga hemifrån, och därmed gör de sökandet efter en partner till en inomhusaktivitet. För det andra är interaktionerna långt ifrån allmänna utan dyadiska, det vill säga baserade på enskilda samtal mellan två personer och som varken kan ses eller höras av en tredje part. För det tredje, och viktigast av allt, skapar nätdejtingen tydlig åtskillnad mellan sociala och sexuella nätverk. Medan människor tidigare mötte partners i vardagliga sociala sammanhang, och ofta genom bekanta, innebär nätdejting ett sätt att kringgå sin bekantskapskrets.

Som Michael Rosenfeld och hans kolleger har konstaterat, innebär detta att »avförmedla sina vänner« i dejting (Rosenfeld et al., 2019). Men den historiska omvandling som pågår här är betydligt bredare. Utöver att kringgå släkt och vänner skapar plattformarna en tydlig uppdelning mellan mötesplatser och alla former av sociabilitet. Att träffa partners blir därmed en specifik social aktivitet, avskild i tid och rum från resten av livet. Detta innebär inte bara ett nytt sätt att träffas utan är också en grundläggande förändring i hur vi inleder relationer och organiserar vårt sociala liv.

Övergången från offentlig till privat dejting iakttogs först i HBTQ-världen. I västvärlden har offentliga mötesplatser för samkönade relationer blivit färre till förmån för nätdejting. I Europa är trenden särskilt tydlig vad gäller homosexuella män, där »internets framväxt sammanfaller med en lägre närvaro på platser som kombinerar socialt umgänge med att träffa möjliga partners« (Velter, 2007, 82). Denna förflyttning av homosexuella interaktioner till nätet har kritiserats skarpt av forskare som Timothey James Dean, som ser det som en »oroväckande privatisering« där möten ansikte mot ansikte i det verkliga livet har ersatts av avskilt sex framför en datorskärm (Dean, 2009, 177). Andra, som Kane Race, har kritiserat den sortens nostalgiska ståndpunkt, och understrukit att appar för homosexuella män är »en betydande källa till njutning, anknytning, erotik och intimitet« (Race, 2015, 256). Oavsett vilket är nätdejting del i en generell rörelse mot en individualisering av homosexuella erfarenheter. Som många forskare påpekat har den växande acceptansen av homosexualitet försvagat det homosexuella förenings- och företagslivet som utgjort ett »community« och fått flera, ofta yngre, homosexuella att ta avstånd från vad som ibland kallas »gayvärlden« (Adam, 1999; Rivière et al., 2015). I takt med att människor oftare träffas utanför kollektiva strukturer har samkönat sex blivit mer privat.

En liknande förvandling sker nu i den heterosexuella befolkningen. I och med nätdejtingens utbredning är sökandet efter partners inte längre hänvisat till ens omgivning. Bekantskapskretsen har fråntagits inte bara sin roll som kontaktförmedlare, men också översikten och kontrollen över begynnande förhållanden. Dejtingen har blivit privat och detta är av stor betydelse av minst två anledningar: det är en avgörande, om än ofta förbisedd, faktor till att nätdejting blivit så stort; och det skapar en miljö där den yttre kontrollen över sexualiteten är märkbart försvagad. I denna bok tar jag en närmare titt på dessa förändringar. Genom att rikta ljuset mot privatiseringen av dejting berättar den en ny och alternativ historia om vad nätdejting är, vad det innebär och vad det får för konsekvenser för såväl det intima livet som för samhällslivet.
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