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				Avsnittet kommer att ge dig kunskaper om företag och deras verksamhet. Du kommer att arbeta med affärsidéer, hållbart företagande och företagsformer. När du är klar med avsnittet kommer du att veta hur ett företag skapas och vad som är viktigt för företagare. Du kommer också att få kunskaper om regler för att starta företag och vilka krav samhället ställer.
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				Framgångsrika företag skapar välstånd

				Sverige har sedan 1800-talet förvandlats från att vara ett fattigt jordbrukssamhälle till att bli ett rikt industri- och informations-samhälle med stora framgångsrika företag. Bakom varje företag finns entreprenörer, driftiga personer, som haft smarta idéer som de sedan har utvecklat och förverkligat i sina verksamheter.

				Från jordbrukssamhälle till informationssamhälle

				Sverige är numera ett rikt land, men det har inte alltid varit så. I mitten av 1800-talet var Sverige ett av de fattigaste länderna i Europa. Men ut-vecklingen de senaste 150 åren har gradvis förvandlat Sverige från ett fattigt jordbrukssamhälle till ett rikt industrisamhälle och numera ett framgångsrikt informationssamhälle.

				Orsakerna till utvecklingen är många. Under 1800-talet hade vi ingen egen industri att tala om, men det fanns råvaror som efterfrågades av mer utvecklade industriländer i Europa. Framför allt var det Storbritan-
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				nien som behövde järn och trävaror till sin industri. Även spannmål och stål ingick i den svenska exporten. Inkomsterna från exporten bidrog till att utveckla den svenska industrin och med tiden kom fler och fler industrivaror att ingå i den svenska exporten. Svenska entreprenörer och uppfinnare skapade i slutet av 1800-talet och början av 1900-talet verk-stadsföretag som senare har vuxit och blivit stora internationella före-tag. Exempel på detta är Aga (fyren), Alfa Laval (mjölkseparatorn), LM Ericsson (telefonen), Nobel (dynamiten) och SKF (kullagret).

				Efter andra världskrigets slut 1945 låg Europa i ruiner. Sverige var ett av få länder med en industri som var intakt vilket gav oss goda export-tillfällen och under 1950- och 1960-talen växte ekonomin med rekord-fart. Nu kom också nya exportframgångar med exempelvis bilar, lastbilar, bussar och elektroniska produkter, samtidigt som våra bas-näringar skog och järnmalm fortsatte att ge Sverige stora exportinkoms-ter. Under denna period grundades två stora konsumentvaruföretag, Ikea och H&M som sedan dess har utvecklats till stora koncerner med butiker över hela världen. Framgångarna har fortsatt under de senaste decennierna och under 2020-talet står sig svensk exportindustri stark, trots ökad konkurrens från framför allt länder i Asien.

				Svenska exportframgångar

				Svenska företag har tillverkat papper och pappersmassa sedan 1800-talet och gör det fortfarande, samtidigt som man utvecklar fler och fler förädlade produkter. I ett stort företag som SCA (Svenska Cellulosa Aktiebolaget) utgör i dag papper och pappersmassa endast en mindre del av bolagets försäljning. I stället är de största produktområdena varor som personliga hygienprodukter, blöjor, inkontinensskydd, mensskydd, servetter och pappersnäsdukar.

				Verkstadsindustrin betyder mycket för svensk ekonomi och tillverkar allt från verktyg och stekpannor till bilar, flygplan och avancerade maskiner. Många kända svenska företag som exempelvis ABB, Alfa Laval, Atlas Copco och Volvo räknas dit. Trots att många av dessa före-tag numera har utländska ägare så betraktar vi dem ofta som svenska.

				It- och telekomindustrin har vuxit snabbt de senaste decennierna. Hit räknas handel, tillverkning och tjänster som rör kommunikation. Erics-son tillverkade tidigare mobiltelefoner, men i den allt hårdare konkur-rensen såldes telefonverksamheten och i stället är företaget nu bland de största i världen på mobilnät. Andra svenska it-företag som lyckats på senare år är Spotify som utvecklat ett sätt att sälja musik på nätet och Skype (numera Microsoft Teams) som utvecklat en tjänst för att ringa gratis via internet.

			

		

		
			
				entreprenör = person som organiserar nyskapande verk-samhet

				entreprenörskap = att starta och utveckla företag och andra verksamheter med fokus på

				innovation och tillväxt

				export = försäljning av varor till andra länder

			

		

	
		
			
				10 KAPITEL 1. FRAMGÅNGSRIKA FÖRETAG SKAPAR VÄLSTÅND

			

		

		
			[image: ]
		

		
			[image: ]
		

		
			
				Andra exportsuccéer är svensk musik med artister som Abba, Roxette, Ace of Base och Avicii. Ett annat exempel är ”det svenska spelundret” som har blivit ett begrepp i media. Företag som Digital Illusions och Mojang har utvecklat spel som har blivit stora försäljningssuccéer, bland annat det överlevnadsinriktade äventyrsspelet Minecraft.

				Ett annat område där svenska företag är framgångsrika är bioteknik som innefattar forskning och utveckling inom sjukvårdsområdet och gäller exempelvis läkemedel, vaccinationer och behandlingsmetoder. Även genforskning och genteknik ryms inom detta område, liksom forskning inom miljöområdet.
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				Företagen är motorn

				Alla dessa framgångar bygger på att vi har framgångsrika företag. Ett företag kan beskrivas som en liten eller stor organisation av människor som har en viss mängd resurser. Resurserna kan till exempel vara arbets-kraft, kapital, teknik och information. Företagen använder resurserna till att utveckla, producera och sälja varor och/eller tjänster. Utöver att företagen tillhandahåller de varor och tjänster som människor behöver i vardagen, skapar företagen arbetstillfällen. Det bidrar till att minska arbetslösheten och ger människor möjligheter att försörja sig själva och sina familjer. Företagen är också motorn i den ekonomiska tillväxten. Genom att generera intäkter och satsa pengar i olika delar av samhället bidrar företagen till ökad ekonomisk aktivitet som skapar välstånd och förbättrar levnadsstandarden för människor. Företagen och deras anställda betalar också skatt till stat och kommun, vilket bidrar till att finansiera bland annat välfärden i samhället som exempelvis skola, sjukvård och äldreomsorg. 

				
					
						Gig-ekonomin 

						En tendens som har funnits på arbets-marknaden de senaste årtiondena är den så kallade Gig-ekonomin. I stället för vanliga anställningar utförs arbete i form av tillfälliga uppdrag, så kallade ”gig”.

						Uppdragen delas oftast ut via en mobilapp och den som utför dem får betalt när uppdraget är avslutat. Kända företag i Sverige som använder gig-villkor är bland annat Foodora och Uber.

					

				

			

		

		
			
				företag = organisation med en viss mängd resurser
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				Indelning av företag

				Företag kan delas in på olika sätt. Vanliga indelningar är företagens verksamhet, vilka som äger företagen och företagens storlek.

				Verksamhet

				Ett sätt är att dela in företagen är utifrån deras verksamhet. De flesta företag i Sverige är tjänsteföretag, som exempelvis frisörer, advokater och bilmekaniker. Handelsföretag köper in produkter som de sedan säljer vidare. Hit hör alla butiker. Den minsta gruppen företag, cirka 15 procent, är tillverkande företag, som Sandvik och ABB.

				
					
						Arla Foods

						Arla Foods är ett producentkooperativ som ägs av ca 8 000 mjölkbönder i sex europeiska länder: Belgien, Danmark, Luxemburg, Storbritannien, Sverige och Tyskland. Företaget bildades i april 2000 genom en sammanslagning av svenska Arla och danska MD Foods. 
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				tjänsteföretag = företag som tillverkar och säljer tjänster

				handelsföretag = företag som köper in produkter och säljer dem vidare

				tillverkande företag = företag som tillverkar varor
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				Ägande

				Företag kan även delas in efter ägandet:

					I Sverige är privatägda företag vanligast. De flesta stora företag, som Sandvik, H&M och Ericsson, ägs till största delen av privatpersoner. Ägandet är ofta indirekt, genom försäkringsbolag och pensions-fonder som äger aktier i företagen. I princip alla privatpersoner kan bli delägare i de större publika aktiebolagen genom att köpa aktier på exempelvis Stockholmsbörsen. 

					Kooperativa företag ägs av medlemmarna som bestämmer och fattar alla viktiga beslut på föreningsstämman. Det kan vara konsument-kooperativ som exempelvis Coop, bostadsrättsföreningar eller pro-ducentkooperativ som ägs av producenterna. Syftet med koopera-tiva företag är att tillvarata medlemmarnas ekonomiska intressen.

					Offentliga företag ägs av staten, regioner och kommuner. Det kan vara allt från stora statliga företag som Systembolaget och SJ till små kommunala sophämtningsbolag.

				
					
						
							privatägda företag 

							H&M

							Ericsson

						

					

					
						
							kooperativa företag 

							Coop

							bostadsrättsförening

						

					

					
						
							offentliga företag 

							SJ

							Systembolaget

						

					

				

				Storlek

				I Sverige finns drygt 1,2 miljoner privat- och utlandsägda företag. Av dessa är 74,8 procent enmansföretag och bara 0,1 procent har mer än 200 anställda.

				
					antal anställda

				

				
					andel i procent

				

				
					antal företag

				

				
					enmansföretag

				

				
					0

				

				
					74,8

				

				
					919 520

				

				
					mikroföretag

				

				
					1–9

				

				
					21,2

				

				
					260 337

				

				
					små företag

				

				
					10–49

				

				
					3,3

				

				
					40 857

				

				
					medelstora företag

				

				
					50–249

				

				
					0,6

				

				
					7 226

				

				
					stora företag

				

				
					> 250

				

				
					0,1

				

				
					1 362

				

				
					totalt

				

				
					100

				

				
					1 229 302

				

				Källa: SCB:s företagsregister 2023

				Bakom företagen finns entreprenörer, driftiga personer, som kommit på och utvecklat smarta idéer som de sedan har förverkligat i sina verk-samheter.
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				privatägda företag = ägs av privatpersoner

				publika aktiebolag = företag som får erbjuda sina aktier till handel på den öppna marknaden

				kooperativa företag = ägs av medlemmarna

				offentliga företag = ägs av staten, regioner och kommuner
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				Allt framgångsrikt företagande kommer från goda idéer 

				Många företag har grundats när en eller flera personer uppfunnit något eller utvecklat en idé till något som varit till nytta för många människor. De män och kvinnor som byggt framgångsrika företag utifrån egna idéer brukar kallas entreprenörer.

				Genom historien har kända entreprenörer nästan alltid varit män. Detta har dock jämnat ut sig med åren och idag finns det många företag som drivs av kvinnliga entreprenörer.

				Vad är en entreprenör?

				Ordet entreprenör kommer från det franska ordet entrepreneur och kan översättas till: ”den som får något gjort”. Begreppet entreprenör har flera betydelser, men en vanlig definition är ”en person som ser möjlig-heter och organiserar nyskapande verksamhet”.

				En entreprenör kan beskrivas som en driftig, framgångsrik företagare som förverkligar en egen idé. Entreprenören har en tanke om något som ingen annan tidigare har gjort. Det kan vara en helt ny produkt, men det kan också vara ett nytt tillverkningssätt, ett nytt material, en ny kombi-nation av vara och tjänst, eller ett nytt sätt att distribuera en tjänst på. Det innebär att entreprenören ibland måste gå emot vanliga uppfatt-ningar om hur saker och ting ska göras. Vanliga karaktärsdrag hos entre-prenörer är nyfikenhet, kreativitet, en positiv syn på arbete, självstän-dighet, envishet, hängivenhet, optimism och visionärt tänkande.

				Ordet entreprenör används även om företagare som tar på sig total-ansvaret för exempelvis ett bygge eller tar hand om snöröjningen i en kommun.

				
					
						Nytänkare inom musik

						Daniel Ek föddes 1983 och växte upp i stockholms-förorten Rågsved. Han förenade två stora intressen, musik och datorer, till en idé som blev ett världs-omspännande företag. Daniel startade 2006 tillsammans med Martin Lorentzon musiktjänsten Spotify som gör det möjligt att lyssna på strömmad musik och podcasts samt att se videoklipp över internet. Tjänsten har växt till att bli världens största i sitt slag med över 600 miljoner användare 2023. Källa: Spotify

					

				

			

		

		
			
				entreprenör = person som organiserar ny-skapande verksamhet
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				Är entreprenörer också uppfinnare?

				Entreprenör är inte samma sak som uppfinnare, även om en del entreprenörer också varit uppfinnare. Inte heller är någon som gjort en ny upptäckt entreprenör. Entreprenören är den som tar tillvara på uppfinningen eller upptäckten och gör något nyskapande av den. En ny lösning som leder till en verksamhet brukar benämnas innovation.

				Vad är det då som är nyskapande eller innovativt? Gränserna är förstås flytande, men det bör vara något som leder till en bestående förändring för de som tillverkar och för de konsumenter som köper den nya produkten, det vill säga en vara eller tjänst.

			

		

		
			
				Vad är företagsekonomi?

				Ordet ekonomi betyder hushållning med begränsade resurser. Företags-ekonomi innebär alltså läran om hur ett företag på bästa sätt använder sina resurser. Till området företagsekonomi räknas redovisning, mark-nadsföring, organisation och ledarskap. Även miljötänkande och hållbar utveckling har blivit en del av företagsekonomin.

			

		

		
			
				uppfinning = en teknisk lösning på ett problem, kan skyddas med patent

				innovation = en lösning som leder till en ny verksamhet

				produkt = vara eller tjänst
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				IDÉ

			

		

		
			
				ny produkt

				dynamit

				persondator

				foppatofflor

			

		

		
			
				ny kombination av produkter

				mobiltelefon + abonnemang

				hemleverans av matkassar

			

		

		
			
				nytt tillverkningssätt

				löpande bandet

			

		

		
			
				nytt distributionssätt

				Ikea

				nätbutiker

			

		

		
			
				nytt material i tillverkningen

				stretchjeans

			

		

		
			
				ny teknik

				eldriven bil

				Bluetooth

			

		

		
			
				nytt sätt att använda ny teknik

				Facebook

				Spotify

			

		

		
			
				ny profil inom CSR och hållbarhet

				Body Shop
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				nya sätt att minska matsvinn

				Karma

				Restaurang Spill
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				Exempel på idéer som lett till framgångsrika företag

				En ny produkt. Dynamiten som uppfanns av Alfred Nobel på 1860-talet, gjorde att man kunde transportera sprängmedlet och spränga på ett säkrare sätt.

				Ett nytt sätt att tillverka produkter på. Henry Ford konstruerade på 1910-talet det löpande bandet i sin bilfabrik i Detroit, USA. Det innebar att bilarna kunde tillverkas snabbare och billigare.

				Socialt ansvar och miljöprofil: Kosmetikaföretaget The Body Shop grundades på 1970-talet i Storbritannien av Anita Roddick och hennes make. Företaget sålde enbart produkter som inte testats på djur, använde återvinningsbara förpackningar och gjorde inköp för att stödja fattiga producenter i tredje världen. Deras bärande idé om att värna miljö, rättvisa och hållbar utveckling har senare fått många efterföljare.

				Ny design, nya val av material. Filippa Knutsson kom tidigt i kontakt med internationella trender inom mode. 1993 startade hon tillsammans med två kompanjoner klädföretaget Filippa K. Hennes entreprenörskap bestod av nyskapande design av kläder och nya val av material. Filippa K lanserade bland annat de första stretchjeansen.

				Ett nytt sätt att distribuera varor och tjänster till kunderna på. Ingvar Kamprad som startade Ikea på 1940-talet kom på att möbler kan säljas billigare om köparna transporterar hem sina platta paket och monterar möblerna själva.

				Ett nytt sätt att sälja på. Jan Stenbeck startade på 1980-talet ett företag som senare blev Comviq. Han lanserade i Sverige idén att sälja mobil-telefoner och abonnemang i samma paket.

				En ny tjänst. Mark Zuckerberg startade 2004 tillsammans med tre studiekamrater en gemenskap på internet som döptes till Facebook. Detta sociala medium var en ny tjänst som nu finns över hela världen.
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				Filippa Knutsson är en framgångsrik entreprenör som startade mode-företaget Filippa K.

			

		

		
			
				Alfred Nobel uppfann dynamiten och instiftade Nobelpriset.
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				Entreprenör – intraprenör

				En entreprenör som vill förverkliga en idé kan göra det genom att antingen driva ett eget företag eller att arbeta som anställd i ett befintligt företag. Fördelen med att starta eget är att entreprenören själv kan utveckla sin idé på det sätt som denne tycker är bäst, utan att behöva tillstånd och stöd från chefer och medarbetare som kanske har en annan åsikt. Nackdelen med egenföretagandet är att det kan behövas mycket pengar för att utveckla en idé till något som är kommersiellt gångbart, något som går att sälja i större skala.

				Ibland är det därför enklare att utveckla idéer som anställd i ett redan etablerat företag, om det är ett företag som ger sina medarbetare utrymme att komma med nya idéer. Personer som är förnyare i ett etablerat företag eller någon annan organisation kallas intraprenörer.

				
					
						Entreprenörskap i skolan

						Även i skolan finns entreprenörskap. I gymnasiet kan man prova på före-tagande genom Ung företagsamhet (UF), som innebär att man startar, driver och avvecklar ett eget företag under ett läsår. Många UF-företag lever vidare efter skoltiden och blir fungerande, framgångsrika företag. Entreprenörskap behöver heller inte alltid vara knutet till företagande. En elev som exempelvis kommer på ett annorlunda sätt att anteckna på lektionerna eller att plugga inför prov, och sedan på ett organiserat sätt delar med sig detta till andra, visar också prov på entreprenörskap.

					

				

			

		

		
			
				intraprenör = förnyare inom ett etablerat företag eller organisation

			

		

		
			
				Shiny UF drev ett UF-företag som tillverkade fast såpa av återvunnen rapsolja. Företaget var framgångsrika med sin hållbara produkt.
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				Framgångsrika entreprenörer

				Markus ”Notch” Persson började programmera redan vid sju års ålder. När han var åtta år hade han producerat sitt första spel, ett text-baserat äventyrsspel. Han arbetade flera år som spelutvecklare på olika it-företag, men startade så småningom det egna spelföretaget Mojang AB. Hans mest kända skapelse är det överlevnadsinriktade äventyrsspelet Minecraft. Mojang och Minecraft såldes 2014 till Microsoft för 2,5 miljarder dollar (cirka 19 miljarder svenska kronor).

				Det finns många ”influencers” i Sverige. Bianca Ingrosso är en av de största. Den blogg hon startade i liten skala 2013 har med tiden utvecklats till en megasuccé. Bianca har nu miljontals följare på olika plattformar, som TikTok, Instagram och Youtube. Hon har bland annat också startat ett framgångsrikt sminkföretag och framträtt i olika tv-program.
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				Sammanfattning

				De senaste 150 åren har Sverige förvandlats från ett fattigt jordbruks-samhälle till ett rikt industrisamhälle och numera ett framgångsrikt informationssamhälle. Exporten av järnmalm och trä på 1800-talet gav inkomster som bidrog till den svenska industrialiseringen. Svenska entreprenörer och uppfinningar skapade i början av 1900-talet verk-stadsföretag som vuxit och blivit stora internationella företag. Efter andra världskrigets slut 1945 var Sverige ett av få länder med en industri som var intakt, vilket gav Sverige goda exporttillfällen. Under de senaste decennierna har exportframgångar även uppnåtts inom andra områden som it, musik och bioteknik.

				Dessa framgångar bygger på att vi har framgångsrika företag. Företagen producerar varor och tjänster, skapar arbetstillfällen, genererar tillväxt och betalar skatt som kan användas till välfärd som exempelvis skola, vård och äldreomsorg.

				Varje dag kommer vi i kontakt med varor och tjänster som producerats av svenska och internationella företag. Bakom företagen finns personer som har uppfunnit något eller utvecklat en idé till en produkt som många har nytta av. Driftiga personer som har byggt upp framgångs-rika företag av en idé kallas entreprenörer. Den vanligaste definitionen på en entreprenör är ”en person som ser möjligheter och organiserar nyskapande verksamhet”. Entreprenörer finns överallt i samhället och vanliga personlighetsdrag är nyfikenhet, kreativitet, en positiv syn på arbete, självständighet, envishet, hängivenhet, optimism och visionärt tänkande. I Sverige finns mer än 1,2 miljoner företag varav de allra flesta är enmansföretag. Större företag med mer än 250 anställda utgör bara 0,1 procent av alla företag.

				Entreprenören är den som tar tillvara på en uppfinning eller upptäckt och gör något nyskapande av den, som får betydelse. En lösning som leder till en ny verksamhet brukar benämnas innovation.

				En entreprenör kan välja mellan att förverkliga sina idéer i ett eget före-tag eller genom att arbeta som anställd. Personer som utvecklar idéer i ett befintligt företag kallas intraprenörer.
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